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a . . Recogida selectiva de residuos mas acorde con las necesidades reales
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5 g Estudio de la necesidad de transp. comarcal para impulsar una red de transp. Publico
= e Ocio y cultura Proyecto “Sé Ribera” conoce tu comarca, consume productos de proximidad
Puesta en valor de la vida en el medio rural Estudio de yacimientos de empleo en ser. de proximidad y movilidad en la Comarca
Ambito de Educacién Sensibilizacion escolar sobre los recursos turisticos comarcales
) Nuevas generaciones mas emprendedoras Jornadas para fomentar el espiritu emprendedor en institutos
- <Z.: . o . Formacién realmente practica
= s Formacién y capacitacion de jovenes de la Comarca
< 5 Programas contra el consumo de drogas
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* . . Formacidn periddica en TIC para sectores econdmicos dependientes de ellas
Fomento tejido profesional — - - -
Plan de formacidn orientado a la industria del acero
© 8 Analisis del potencial econémico de otras plantaciones agricolas
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= S . ., Puesta en marcha de redes de emprendimiento locales
sl |8 Agrupacion e innovacién — - -
2 > Implementacidn de las TIC en la agricultura y ganaderia
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o| 8@ S Concursos de ideas de negocio
21212l o Estudio sobre nichos de mercado existentes en la Comarca para emprendedores
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oo| £ § = Competitividad rural Estudio de viabilidad de las industrias auxiliares del vino
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Tlg : g Estudio sobre los cultivos alternativos posibles (Lavanda)
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= g 21w Reduccir barreras administrativas para crear empresas Tutorizar proyectos de emprendimiento ler afio de vida (Aceleradora de empresas)
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= . otenciar la imagen de Ribera del Duero asociado a Burgos
Qs Imagen de Marca de Calidad - g - g
s Imagen ligada a eventos deportivos
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3 o Sefalizacion de los BIC para incrementar el flujo de turistas
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% Programas formativos para los trabajadores del sector
= Promocion turistica Plan de promocidn exterior
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> Puesta en valor atractivos enoturisticos de la zona en colaboracion con rutas del vino
5 Segmentacion de la oferta turistica con identificacion de los distintos publicos objetivo
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<§( Potenciar Clunia
= . Uso turistico de la linea defensiva del Duero (ruta de castillos)
Puesta en valor de los bienes culturales . - -
Linea Férrea VA-Ariza
Turismo idiomatico
o Tecnologias de la Informacidn y comunicaciones Cobertura 3G-4G en toda la Comarca
9 9( Mantenimiento de la infraestructura viaria y el transporte Mantenimiento en materia de cunetas y arbolado de la red viaria secundaria
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% = . . - : Plan para el cuidado y la conservacion de las riberas de los rios
= Aprovechamiento de infraestructuras y servicios existentes

Programas de mejora de la sefialética en las carreteras




